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Food Innovation Bachelor’s Award 2022


	Productnaam: 

	

	Hogeschool: 
	

	Opleiding: 

	

	Studenten: 
	


In dit invuldocument worden de belangrijkste kenmerken van het ontwikkelde product of concept besproken. De jury beoordeelt het product op de voedingskundige, duurzaamheid gerelateerde, technologische en maatschappelijke aspecten en op de marketing. 

De maximale omvang van het ingevulde document is 15 pagina’s (geen bijlagen). 
1. Introductie

Geef een duidelijke beschrijving van het product. 
- Wat is het?

- Voor wie is het bedoeld (doelgroep)?

- Via welke kanalen wordt het verkocht?  
	Beschrijving van het product, zodat in onderstaande kopjes helder is om wat voor soort product het gaat.




2. Voedingskundige aspecten

Geef aan in welke productgroep het product valt. 

Geef aan of het een Schijf van Vijf product is. Zo niet, is het dan een dag- of een weekkeuze? De criteria zijn te vinden in bijlage 1. (Voor uitleg en voorbeelden over buiten de Schijf van Vijf en dag- en weekkeuze zie ‘Wat staat niet in de Schijf van Vijf’ en ‘Omgaan met producten buiten de Schijf van Vijf’) 
	Productgroep: 




Schijf van Vijf product: ja/nee

Indien nee; het is dagkeuze/weekkeuze




Een product moet voldoen aan de Voedingscentrum schijf-van-vijf-criteria van de productgroep waarin het thuishoort, of aan de criteria voor een dagkeuze buiten de Schijf van Vijf. Om aan te tonen dat een product voldoet aan de Schijf-van-Vijf-criteria of aan de criteria voor een dagkeuze buiten de Schijf van Vijf moet een voedingswaarde-berekening meegeleverd worden van de gehaltes van de voor die productgroep relevante voedingsstoffen. 
	Geef hier de voedingswaardeberekening overzichtelijk en goed leesbaar weer). 




Wanneer een product niet voldoet aan de Voedingscentrum schijf-van-vijf-criteria van de productgroep waarin het thuishoort, of aan de criteria voor een dagkeuze buiten de Schijf van Vijf, moet overtuigend worden aangetoond waarom het product toch een goede gezondheidsbijdrage zou kunnen leveren.
	Categorie: dagkeuze/weekkeuze

Onderbouwing gezondheidswinst:




3. Duurzaamheid gerelateerde aspecten

Geef aan op welke wijze dit product  bijdraagt aan een duurzamere voedselkeuze en productie zoals duurzame teelt, dierenwelzijn, eerlijke handel, reductie van klimaatbelasting, afvalpreventie, verspilling, waterverbruik en transportreductie. Geef ook een onderbouwing waarom.  
	Beschrijving van de wijze waarop aandacht is besteed aan duurzaamheid. 




4. Technologische aspecten
Geef een beschrijving van de receptuur en het productieproces en geef een kostprijsberekening. Denk ook na over hoe je het productieproces kunt opschalen.  
	Beschrijving van de receptuur  en het productieproces + tabel kostprijsberekening 




De producteigenschappen moeten bekend en onderbouwd zijn, zoals textuur en houdbaarheid. Beschrijf ook eventuele product technische issues. 
	Beschrijving van de producteigenschappen. 




5. Maatschappelijke aspecten
Geef een duidelijke onderbouwing van de bijdrage die het product heeft aan het behalen van gezondheidswinst, en van de bijdrage die het product levert aan het beperken van de milieudruk van eten: 

	Beschrijving van de gezondheidswinst





Beschrijving van de beperking milieudruk 


Beschrijving van de omvang en soort doelgroep.  

· Wordt het product gebruikt door een brede doelgroep of is het eerder een niche product? 

· Wordt het product gebruikt door een doelgroep die zich niet met een gezonde en duurzame leefstijl bezighoudt, of juist door mensen die al gezonde en duurzame keuzes maken?
Geef aan waarom het product aantrekkelijk is op basis van onderstaande aspecten: 

· Kostprijs: is het product voor iedereen betaalbaar? 
· Praktische toepassing: is het product gemakkelijk in gebruik?
· Laagdrempeligheid: nodigt het product uit tot aankopen of gebruiken?
· Imago: speelt het product in op de trends?
	Beschrijving in hoeverre het product aantrekkelijk is op basis van:

 - kostprijs:

- praktische toepassing: 
- laagdrempeligheid: 
- imago:  




6. Marketing
Er moet een marktonderzoek/ consumentenonderzoek zijn uitgevoerd naar de kans van slagen van het product/concept bij de doelgroep(en) en er moet worden omschreven wat het product toevoegt aan het huidige segment van bestaande producten. 
	Beschrijving van het marktonderzoek:
Wat is vooraf aan marktonderzoek gedaan?
Is er een sensorisch panelonderzoek gedaan?  Zo ja, geef een beschrijving van de onderzoekspopulatie en de resultaten. 
Wat voegt het product toe aan bestaande producten?



Is de keuze voor het gekozen product voldoende onderbouwd? Speelt het product of concept in op de wensen van de consument en hoe is dit onderzocht?
	Beschrijving onderbouwing voor de keuze voor dit product.

Beschrijving van de overtuigingskracht van het product en hoe speelt deze in op de marktbehoefte. Gaan aanbieders (retail / catering)  het opnemen, gaan consumenten het kiezen?


Is het product aantrekkelijk qua uiterlijk en (product)naam, en is er een aantrekkelijke en geschikte verpakking bedacht (dummy is optioneel)?
	Afbeelding van product, productnaam, verpakking. 




Voldoet het etiket aan de wettelijke randvoorwaarden, juist gebruik van logo’s, keurmerken en claims, klopt de informatie? Draagt het etiket bij aan het maken van een gezonde(re), meer duurzame en veilige keuze door consumenten?
	Beschrijving en (goed leesbare) afbeelding van het complete etiket met daarbij een duidelijke onderbouwing van gebruikte claims, keurmerken  en logo’s. 

Hoe draagt dit etiket bij aan het maken van een gezonde(re), meer duurzame en veilige keuze?



Is de prijs in verhouding tot wat concurrenten voor een soortgelijk product/concept vragen?
	Vergelijking van de prijs van het product met de prijzen van soortgelijke producten. 




Is er een marketingplan om het product in de markt zetten en te promoten en is dit plan wat kosten betreft ook realistisch?
	Beschrijving van het marketingplan, inclusief een beschrijving van de marketingkosten.  




Is een goede distributie mogelijk? Is het aannemelijk dat het product voldoende verkrijgbaar zal zijn?
	Beschrijving de distributiekanalen, de realiseerbaarheid en de verkrijgbaarheid van het product.  
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